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UTILIZATION OF THE POTENTIAL OF ORAVA CASTLE
FOR THE REGIONAL DEVELOPMENT

Dasa Oremusova, Alfred Krogmann, Magdaléna Nemcikova, Jana Némethova

Abstrakt:

Oravsky hrad sa zarad’uje k najvyznamnejSim pamiatkam hradného stavitel'stva na Slovensku. Spolu s
mimoriadne efektnou polohou patri k hlavnym prvkom turistickej atraktivity regiénu Orava pre domaci i
zahrani¢ny cestovny ruch. Cielom prispevku je zhodnotenie aktualneho i buduceho potencidlu lokality
Oravského hradu v oblasti cestovného ruchu ako aj

v regionalnom rozvoji uzemia. Zakladné hodnotenia vychadzaji z idajov o navstevnosti Oravského hradu v
rokoch 2013-2018 a $truktiiry navstevnikov podla jednotlivych mesiacov. Spracované Statistické informacie
poukazujui na kazdoro¢ny narast po¢tu navstevnikov s maximalnymi hodnotami pocas letnych mesiacov. V
$truktare navitevnikov podla narodnosti dominuju dlhodobo Slovéci a po nich st to Poliaci, Mad’ari a Cesi.
Osobitnd pozornost’ je venovana priestorovym dimenzidm navStevnosti hradu, pri ktorej je vyuzity
koncentraény koeficient. Dalgia ¢ast’ prispevku je venovana marketingovym aktivitam Oravského hradu so
zretelom na kapitalizaciu miestnych dejin s kritickym postudenim vyznamu Oravského hradu na rozvoj
regionu.

Kli¢ova slova: Cestovny ruch. Histoéria. Navstevnost'. Podujatia. Rozvoj regionu.

‘ Abstract:

Orava Castle is one of the most important monuments of castle architecture in Slovakia. Along with its
exceptionally impressive location, it is one of the main elements of the tourist attractiveness of the Orava
region for national and foreign tourism. The aim of the paper is to evaluate the current and future potential
of the Orava Castle locality in the tourism as well as in the regional development. The basic evaluations are
based on data on attendance of Orava Castle in 2013-2018. We evaluate the structure of visitors according
to individual months. The processed statistical information points to an annual increase in the number of
visitors with maximum values during the summer months. The structure of visitors by nationality has been
dominated by Slovaks for a long time, followed by Poles, Hungarians and Czechs. Special attention we paid
to the spatial dimensions of the castle attendance where we use the density coefficient. Another part of the
paper is devoted to marketing activities of Orava Castle. We paid special attention of local history with a
critical assessment of the importance of Orava Castle for the regional development.

Keywords: Attendance. Events. History. Region development. Tourism.
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Cestovny ruch patri v sti¢asnosti medzi vyznamné a silne preferované oblasti regionalneho rozvoja takmer vo
vSetkych regionoch Slovenska. EsSte vyznamnejSie postavenie zaujima v regionoch s hodnotnymi
a atraktivnymi kultrno-historickymi pamiatkami. Zakladnym pilierom pre rozvoj regionu sa tak stava

v oblasti cestovného ruchu najmé kultirny turizmus, ktorého hlavnym motivom je névsteva miest a objektov
s historickou, umeleckou a materialno-kultirnou hodnotou. Okrem materialneho a duchovného dedic¢stva sa
na vybrané lokality zvycajne viazu aj kulttirne udalosti a vizudlne umenie ¢i kreativna realita, napr. v podobe
produktov filmového priemyslu. Turisticky atraktivnou lokalitou v tomto ponimani je na Slovensku aj
Oravsky hrad, ktorému je prispevok venovany. Prostrednictvom $tadia viacerych dokumentov, propagacnych
materidlov a cez analyzy navStevnosti a marketingovych aktivit je zhodnoteny aktualny potencial ako aj
moznosti buduceho vyuzitia lokality Oravského hradu nielen pre rozvoj cestovného ruchu ale aj samotného
rozvoja regionu.

PREHIAD LITERATURY I

Kultarny cestovny ruch predstavuje jednu z vyznamnych foriem cestovného ruchu. V sulade s pracami Gucika
(2004) zahtia rozne sposoby uspokojovania duchovnych potrieb I'udi, ktori si motivovani poznavat’ kultaru,
kultarne dediéstvo a sposob zivota rezidentov navstevnych cielovych miest. V praxi sa kultirny cestovny ruch
spaja s navstevami kulturnych pamiatok, galérii, muzei, archeologickych nalezisk, filmovych, divadelnych a
hudobnych festivalov, vystav alebo spolocenskych a nabozenskych podujati. Zakladom jeho rozvoja st
materialne a nematerialne kultirne hodnoty. Podl'a Espeso-Molinero (2019) je kultirny cestovny ruchu druh
turistickej ¢innosti, pri ktorej je zadkladnou motivaciou navstevnika poznat’, objavovat’, prezivat’ a prijimat
hmotné a nehmotné kulturne atrakcie resp. hodnoty v turistickej destinacii. Tajtakova a kol. (2006) zase
vnimaju kultirny cestovny ruch ako osobitu formu, ktora sa odliSuje od inych foriem motivéaciou tastnikov
a vyzaduje si Specidlne podmienky. Kultirny cestovny ruch povazuju za prostriedok zvySovania kultirne;j,
odbornej, spolocenskej, vSeobecnej vzdelanosti ¢loveka prostrednictvom hodndt a pamiatok vytvorenych
Pudstvom. Kurek a kol. (2007) zdoéraziuji tri elementy kultirneho turizmu, ktoré v pripade Uzemi
prijimajucich turistov méZu vystupovat’ bud’ spolo¢ne alebo oddelene, pri¢om ich tvori materialne a duchovné
dedic¢stvo, d’alej kultarne udalosti a vizualne umenie a v neposlednom rade kreativna realita (napr. produkty
filmového priemyslu, mody, sucasné architektira a i.). Kultirny turizmus moZno opisat’ aj ako cestovanie 'udi
do Specifickych destinacii, ktoré ponukaju kultirne atrakcie vratane historickych pamiatok, umelecké a
kultirne podujatia a vystavy, s cielom ziskat’ nové vedomosti a poznatky, ktoré zodpovedaju intelektudlnym
potrebam a individudlnemu rastu navstevnika (Bonetti a Simoni, 2014). Ismagilova, Safiullin a Gafurov
(2015) zase zdoraziuju, ze historické a kultirne dedic¢stvo zohrava velku ulohu v rozvoji turizmu a zaroveil
sa stava prileZitostou pre ekonomické, socialne a kultiirne oZivenie miesta.

Problematike cestovného ruchu s vyuzitim kulturneho dedicstva sa venuje vo svojich pracach aj Dusek (2018),
ktory hodnoti spristupiiovanie historickych pamiatok a ich vplyv na rozvoj regionov ¢i spolocenského resp.
kultarneho zivota uzemi. K hodnoteniu kultirneho cestovného ruchu v zmysle principov trvalo udrzate'ného
rozvoja prispela v svojich pracach tiez Dubska (2010), ktord prezentuje kultirny cestovny ruch ako jeden z
kl'acovych rozvojovych faktorov. V ramci politiky regiondlneho rozvoja hodnoti autorka kultirny cestovny ruch
ako osobité prepojenie ekonomického a sociokultirneho piliera, o je zaroven jeho silnou i slabou strankou.
Kultarny cestovny ruch prezentuje ako schopnost’ generovat’ ekonomické vynosy, prildkat’ navstevnikov vytvarat
mnozstvo pracovnych miest €i ako zdroj prepojenia ¢loveka s historiou, kultirou, krajinou a tvorbou spolo¢enskych
a obcianskych hodnét. Problematickym aspektom sa stdva vytvdranie rovnovadhy medzi kultirnymi a
spolocenskymi hodnotami a urcitym ekonomickym tlakom, ked’Ze sa kultara interpretuje aj ako ekonomicka
hodnota, zdroj ekonomickych prinosov, tzv. kultirny kapital. Tym je kultira ntitend, tak ako podnikatel'sky sektor,
vyrovnavat’ sa s poziadavkou konkurencieschopnosti. V d’alSich pracach hodnoti autorka tieZ problematiku
marketingu v kultirnom cestovnom ruchu (Zima, Dubska, 2012) ¢i pojmy ako je kultirny potencidl a kultirny
kapital (Dubska, Michalik, 2012). KultGrny turizmus, jeho atraktivity

a prinos pre cestovny ruch hodnotili tiez napr. aj Mitrikova, Marchevska, Jakubova (2019) na priklade mesta
Presov. Problematiku hradov a zamkov ako vyznamnych kultarnohistorickych pamiatok rieSia vo svojich
pracach Gurnak a Hujova (2014), ktori sa podrobnejsie venuji nadvstevnosti danych objektov, Struktare
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navitevnikov &i perspektivam ich rozvoja. Kultiirne pamiatky na uzemi Ceskej republiky zase hodnotia
Rux, Janouskova a Chalupa (2015).

Vyznam kultarno-historickych pamiatok a ich vyuzitia v oblasti regionalneho rozvoja riesi vo svojich pracach
viacero autorov. Postaveniu historickych pamiatok vo vidieckom priestore a ich vyuZitiu v regione sa napr.
venuje Kubickova a Novotna (2019). Marketingové navrhy a moznosti prezentuje na pamiatkach kultirneho
dedi¢stva Repaiova (2016). Vplyv cestovného ruchu na rozvoj destindcie ozrejmuje aj Jancek a kol. (2015),
kladtci doraz na rozvoj v podmienkach udrzatel'nosti. Konkrétne pozicie cestovného ruchu v regiondlnom
rozvoji vybranej lokality Oravského hradu rieSia aj programy hospodarskeho a socidlneho rozvoja, napr.
PHSR obce Oravsky Podzamok (2007) ¢i Spolo¢ny program rozvoja obci Oravského podhradia 2015-2023
(2015).

DATA A METODY I

Ciel'om prispevku je poukazat’ na potencial Oravského hradu ako vyznamnej kultarnohistorickej pamiatky v
rozvoji nielen cestovného ruchu ale aj samotného regionalneho rozvoja izemia. Prvotne bola zhodnotena
materialna a duchovna hodnota tejto lokality z pozicie kultirneho dedi¢stva tizemia. Nasledne bola pozornost’
venovana kultirnym udalostiam v podobe realizovanych podujati a vizudlnemu umeniu v spojitosti s
objektom. V neposlednej rade bola hodnotend tzv. kreativna realita, ktora spaja lokalitu

so zaujimavymi filmovymi produktmi. Prostrednictvom matematicko-Statistickych metod bola v d’alSej Casti
hodnotena navstevnost’ Oravského hradu v ¢asovej rade rokov 2013 - 2018 zamerana na pocet navstevnikov
a ich §tatnu prisluSnost. Primarnym zdrojom tdajov boli Statistiky ndvStevnosti poskytnuté oddelenim
marketingu Oravského muzea P. O. Hviezdoslava v Dolnom Kubine. Pozornost’ je sustredend na priestoroveé
dimenzie navstevnosti hradu, pri ktorej je vyuZzity ko ncentracny koeficient. Na zéklade analyzy viacerych
zdrojovych dokumentov ako aj terénneho prieskumu je Cast’ prispevku venovana aj marketingovym aktivitdm
Oravského hradu so zretel'om na kapitalizaciu miestnych dejin s kritickym posudenim vyznamu Oravského
hradu na rozvoj regionu.

VYSLEDKY A DISKUSIA I

Poloha Oravského hradu

Oravsky hrad je lokalizovany v obci Oravsky Podzdmok. Z administrativneho hl'adiska sa obec nachadza v
Zilinskom samospravnom kraji v severnej ¢asti okresu Dolny Kubin. Od okresného mesta je vzdialena 11 km.
Dopravne je obec dostupna prostrednictvom cesty E 77 (Statna hranica SR/MR - Zvolen - Banska Bystrica

- Dolny Kubin - hranica SR/PR) a ciest I/59 (Banska Bystrica - Trstena) a /78 (Oravsky Podzamok -

Oravska Polhora). Uzemie je tieZ napojené na Zelezni¢nu trat’ &. 181 Kralovany - Trstena.

Z hladiska regionalizacie cestovného ruchu Slovenska spada lokalita do Oravského regionu. V ramci neho je
vymedzeny subregion Oravsky Podzamok, hrad, ktory sa spolu s d’al$imi dvomi subregionmi (Rohace a
Oravska priehrada) vyznacuje kvalitativne vyrazne lepSimi a priaznivejSimi podmienkami pre turizmus ako
zvySna Cast’ regionu. Z pohladu strategického rozvoja zaujimaju subregiony v strednodobom horizonte
vyznamné postavenie medzi kategoriami s narodnym vyznamom (Regionalizacia cestovného ruchu v SR,
2005).

Z hladiska mikroregionalnych aktivit je obec sucastou mikroregionu Oravské podhradie, ktoré zdruzuje 10
okolitych obci. Ich prioritny zamer sa sustred’'uje na aktivity, ktoré maji spolo¢nymi projektmi zabezpecit
rozvoj kultary, Sportu a cestovného ruchu, skvalitnit’ a budovat’ infraStruktiru ¢i podporit’ podnikanie a prilev
novych investicii.

Oravsky hrad ako kultirno-historicka pamiatka

Oravsky hrad je situovany na Oravskom hradnom brale v nadmorskej vyske 520 m, pricom najvyssia Cast’
hradu je vo vySke 112 m nad hladinovou rieky Orava. Bol postaveny na strategicky dolezitom mieste uhorsko-
pol’skej cesty (predtym aj dolezitej jantarovej cesty) v blizkosti colnej stanice v TvrdoSine a od r. 1370 bol aj
7upnym hradom. Archeologické vyskumy uvadzaji osidlenie hradnej vyvy$eniny uz v praveku. Dalsie
vyznamné zdznamy pochadzaju z polovice 13. stor., kedy bol na mieste dreveného hradku postaveny
murovany hrad, ktory sa prvykrat pisomne spomina v r. 1267, ked’ sa dostava do vlastnictva Bela IV. z rodu
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Arpadovcov. V r. 1298 hrad patril Matagovi Cakovi Trenéianskemu, po fiom sa dostal do rak magistra Donéa,
v 14. stor. panovnika Karola Roberta a neskor d’al§ich vyznamnych Sl'achticov, napr. gréfa Leopolda, Stibora
zo Stiboric a inych. Od r. 1441 sa stava kastelanom hradu Peter Komorovsky, neskorsi zupan Oravy, ktory
zabezpecil opravu a opevnenie hradu. V 15. stor. mal hrad opét’ viacero majitelov od Mateja Korvina, cez
Zupana Jana z Dubovca, Frantiska I. Turzu a jeho syna Juraja VII. Turzu, ktory v r. 1606 ziskal hrad do trvalého
a dedi¢ného vlastnictva po meci i praslici. Vd’aka nariadeniu v zavete Juraja VII. Turzu sa po smrti jeho
jediného syna Imricha stretlo jeho 7 dcér na hrade Lietava , kde zalozili v r. 1606 tzv. Oravsky komposesorat
(Oravskeé hradné panstvo). V rozpiti r. 1556 - 1621 dali Turzovci hrad postupne prestavat’ a opevnit'.

Komplex budov, zaberajtci tri vyskové terasy hradnej skaly, stavali postupne od polovice 13. az do zac.

17. stor. NajstarSou cast'ou bol palac na hornom hrade zabezpeceny opevnenim. Vyrazné stavebné upravy boli
realizované v 15. a 16. stor. pricom bol postaveny obytny palac v strednom hrade zosilneny po bokoch kruhovymi
baStami. Zaroven boli postavené a zosilnené opevnenia v Gastiach dolného hradu. Dalgie stavebné prace, napr.
rekonstrukciu spustnutého horného hradu ¢i stavbu tzv. Turzovho paléca, previedli v 16. stor. Turzovci. V obdobi
17. stor. v ramci staviteI'skych prac dostal cely hradny komplex svoju dnesnu podobu. V r. 1800 vSak zasiahol hrad
poziar. Ciasto&né zachranné prace uskuto¢ioval Frantisek Zi¢i a v r. 1906 - 1912 zreStauroval strednii ¢ast’ hradu
Jozef Palfi. Opravné a rekonstrukéné prace boli vykonané aj na prelome

19. a 20. stor. Pocas 2. svetovej vojny pouzili nemecké vojskéa hrad ako delostreleckt pozorovatelnu. Po
utokoch sovietskej armady sa ale Nemci rozhodli, ze nebudu riskovat’ poskodenie pamiatky a z arealu hradu
sa stiahli. K vyraznejSej obnove celého hradu sa pristupilo az v r. 1953 - 1968, po dokonceni ktorej sa stal aj
sidlom Oravského muzea. V r. 1961 bol hrad vyhlaseny za narodnua kultirnu pamiatku. Oravsky hrad sa ¢leni
na horny, stredny a dolny hrad a tvori ho 154 miestnosti. Budovy a interiér hradu nesu ¢rty romanskeho slohu,
gotiky, renesancie, baroka i modernych slohov.

Priestory Oravského hradu pontikaji v sucasnosti navstevnikom viaceré expozicie Oravského muzea P. O.
Hviezdoslava. Historicku expoziciu zastupuje samotny hradny komplex so svojimi exteriérmi a interiérmi,
ktoré prezentuji sposob a $tyl byvania v minulosti. V najstarSich Castiach hradu je umiestnend archeologicka
expozicia a Mediatéka, ktora mapuje audiovizualne diela, ktoré boli natofené na Oravskom hrade.
Etnografickd expozicia, obnovena v r. 2007, prezentuje materidlnu a duchovni kultaru regiénu Oravy.
Kompozi¢ne je zamerand na tradicné zamestnanie 'udu — salasnictvo, ale i na dokumentaciu bezného zivota.
Hodnotnou je aj prirodovednd expozicia, tiez obnovend v r. 2007, zamerana na typické 1 osobité charakteristiky
prirodného prostredia Oravy prezentované formou textov, fotografii a diordm vo vitrinach (Oravsky hrad,
2020).

Podujatia na Oravskom hrade

KaZdoroc¢ne sa kona v priestoroch Oravského hradu viacero zaujimavych podujati, ktoré maja zvysit’ jeho
atraktivitu. V r. 2019 to bolo viac ako 20 podujati. NajaktivnejSimi mesiacmi boli samozrejme prazdninové
mesiace jul a august, kedy v kazdom mesiaci bolo uskuto¢nenych 6 véacsich podujati. Medzi prvé podujatia
pocas roka patrilo podujatie Stara laska nehrdzavie (vecerna historicka prehliadka hradu) ¢i Thurzove sldvnosti
(dvojdnovy program otvarajuci letna turistickll sezonu ) prezentujuce historicku atmosféru 16. - 17. stor.
Dlhoro¢nt tradiciu ma aj podujatie Rozpravkovy hrad (v r. 2019 sa konal uzZ jeho XXIV. ro€nik). Jedna sa o
4-5 diové podujatie uskutociiované koncom méja a zaciatkom juna, ktoré je organizované pri prilezitosti
Medzinarodného diia deti. Urcené je pre deti predskolského a mladSieho Skolského veku. V ramci 24. ro¢nika
sa podujatie tematicky venovalo vyberu zndmych slovenskych porekadiel, ktoré deti spoznédvali pomocou
princeznej Johanky (obr. 1).
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Obrazok 1, 2, 3: Podujatia na Oravskom hrade
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Zdroj: Oravsky hrad, 2020.

Tradi¢nym podujatim je aj Noc krvavej grofky (obr. 2), podujatie, ktoré sa uskutoctiuje v prvy prazdninovy
piatok. Noc¢néd prehliadka s napinavou atmosférou, divadelnymi, hudobnymi a tane¢nymi vystipeniami
rozprava pribeh znamej Alzbety Bathoryovej, ktort Juraj Turzo odstdil na doZivotné vizenie na Cachtickom
hrade. Z d’al$ich podujati je zaujimavé spomentt’ historicko-prirodovednu akciu pod nazvom Hradna lekaren
(prvy vikend prézdnin) priblizujicu roézne formy lieciv. Druhd julova nedela je zase venovana podujatiu
Svadby rodu Thurzo (v r. 2020 to bude Svadba z rodu Esterhazy). Prezentované st svadobné tradicie, dobova
modda, hudba, tanec a iné unikatne okamihy historickej svadby (obr. 3). Sprievodnym programom podujatia je
koncert. Pocas tretej julovej nedele sa na hrade konéd podujatie Putovanie za remeslom, ktoré je venované
minulosti a sucasnosti remesiel a ich zachovavaniu. Koncom jala je hlavne pre deti organizovand no¢na
prehliadka hradu pod ndzvom Tajomny hrad. Prehliadka je oZivena o rozpravkové i nadprirodzené bytosti a
ich pribehy. V r. 2019 sa tematicky niesla v znameni rozpravkovej pesnickovej krajiny, v ktorej sa postracali
vSetky noty a deti ich pomocou vily Pesni¢ky hl'adali, aby tak pomohli obveselit' vSetkych obyvatel'ov
kralovstva. Repriza akcie sa potom kona v prvy augustovy piatok. V poslednt julova nedel'u sa uskutocniuje
na hrade Podujatie Divadlo na hrade, ktorého tradiciu doklada uz XXIX. ro¢nik, ktory sa bude konat’ v r. 2020.
Prva augustova nedela ma na Oravskom hrade privlastok Den v stredoveku, kedy nadvorie hradu oziva
stredovekou atmosférou a remeselnym umenim. Podujatie patri medzi najnavitevovanejsie. DalSie augustové
nedele sa nesu v znameni starych remesiel (Umenie starych majstrov), zdbavy pre deti (Kuzelnik na Oravskom
hrade) ¢i sokoliarov (Sokoliarske umenie dravych vtakov). Vyvrcholenim vSetkych letnych podujati je na
konci augusta podujatie Drakula — upir Nosferatu. Zaujimavymi podujatiami su tiez: Byt’ §Tachtic om nie je
len tak (klasicka prehliadka hradu obohatena o pribehy zo Sl'achtickych rodin), Historia blizsie k detom a
mladezi (tradi¢na prehliadka hradu s odbornym vykladom zo slovenskych dejin, 'udovej kulttry 1 historickych
zaujimavosti) a v decembri samozrejme Mikul4s na Oravskom hrade (6. 12.), Adventny koncert a Vianoce na
Oravskom hrade (Oravsky hrad, 2020).

Navstevnost’ Oravského hradu

V navstevnosti Oravského hradu zaznamenavame pocas poslednych rokov pozitivny trend vyvoja (graf 1).
Pocas rokov 2013 az 2018 naréstol celorocny pocet navstevnikov o 32 301 osoéb (20,06%) . Pocet
navstevnikov rastie aj d’alej a v r. 2019 stupol o 3 404 osdb, ¢im bola celkova navstevnost’ Oravského hradu
na urovni 196 748 navstevnikov. Vzhl'adom na narast po¢tu navstevnikov rastie aj hodnota vyzbierané¢ho
vstupného, ktoré predstavovalo v r. 2013 sumu 510 256 eur a v r. 2018 to bolo 1 011 606 eur (graf 2).
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Graf 1, 2: Navstevnost’ Oravského hradu a vyzbierané vstupné v eurach v r. 2013 - 2018
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Zdroj: Interné materialy Oravského muzea P. O. Hviezdoslava v Dolnom Kubine, 2019

Navstevnost’ Oravského hradu sa vyznacuje pocas roka vyraznymi sezonnymi rozdielmi. Najniz§ iu navstevnost’ v
priebehu r. 2013 az 2018 vykazovali zimné mesiace najmi janudr, november a februar (graf 3, 4). V januari
zaznamenali na hrade v priemere 3 200 navstevnikov, ¢o prestavuje len 1,81% z celkovej rocnej navstevnosti. V
novembri boli sledované podobné udaje s priemernou navstevnostou 3 515 osob (1,99%). NajvysSie pocty
navstevnikov st naopak kazdoro¢ne pocas letnych mesiacov jul a august, kedy hrad v priemere navstivilo viac ako
40 000 navstevnikov za mesiac. V mesiaci jul to bolo 41 808 0sob (23,65%)

a v auguste az 47 326 osob( 26,78%). Maximalny pocet navstevnikov bol zaznamenany v auguste v r. 2014,

kedy néavstevnost’ dosiahla 49 199 osob.

Graf 3, 4: Priemerna navstevnost’ Oravského hradu pocas jednotlivych mesiacov rokov 2013 - 2018 a pocas
mesiacov jednotlivych rokov 2013 — 2018
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Zdroj: Interné materialy Oravského muzea P. O. Hviezdoslava v Dolnom Kubine, 2019

Pri sledovani navstevnosti Oravského hradu sme sa venovali aj Strukture ndvstevnikov podla Statnej
prislusnosti. Pocas rokov 2013 az 2018 dominovali v kazdom roku Slovaci, ktori sa podielali v priemere
82,31% na néavstevnosti hradu. Po nich nasledovali v priemernom pocte 14 654 (6,89%) Poliaci, ktorych bolo
vr.2013 na naviteve Oravského hradu az 22 486, &o predstavovalo 13,96% zo vietkych navitevnikov. Dal§imi
vyznamnymi skupinami navstevnikov su kazdoro¢ne mad’arski turisti podiel'ajici sa 1,31% na névStevnosti
hradu (v r. 2013 to bolo 2,27% zastipenie 4 131 navstevnikmi) a Ceski turisti s podielom 1,22% s maximom
v r.2013 v pocte 12 648 navstevnikov (7,85%). Koncentraény koeficient zarad'uje prave
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pol'skych, mad’arskych a ¢eskych turistov medzi najpocetnejsie navstevné skupiny Oravského hradu, ktoré sa
takmer 10 % podiel'ajii na navsteve lokality. Z ostatnych narodnosti st evidovani niekol’kymi stovkami
navstevnikov ro¢ne Francuzi, Nemci, Angli¢ania, Litov¢ania, Rusi a d’alsi.

V 1. 2019 navstivilo Oravsky hrad 196 748 osbéb, ¢o je narast o 1,7% oproti predchadzajucemu roku.
NajnavstevovanejSim mesiacom bol opéat’ august s navstevnostou 52 779 os6b (26,83%). Z celkového podielu
ro¢nej navstevnosti Oravského hradu pripadalo na mesiace jul a august 50,21% navstevnikov a priemernd denna
navstevnost’ Oravského hradu pocas celého roka bola 594 0s6b. Priemerna denna navstevnost’ pocas mesiacov jul
a august bola 1 593 o0s6b. Z troch moznych okruhov si navstevnici Oravského hradu vybrali prevazne Zakladny
okruh (76,22%). Nasledoval Vel’ky okruh (14,50%), Maly okruh (5,19%) a navsteva hradu

Z dovodu ucasti na Specializovanom podujati (4,09%). Najnavstevovanejsim podujatim na Oravskom hrade
bol Deii v stredoveku s 2 605 navstevnikmi. Prvé miesto v navstevnosti na Oravskom hrade podl'a narodnosti
patrilo domacemu obyvatel'stvu (72,3%), nasledovali Poliaci (14,95%), Mad’ari (3,01%), Cesi (2,29%) a
ostatné narodnosti napr.: Rusi, Fini, Dani, gpanieli, Francuzi, Japonci, Izrael¢ania, Kanad’ania a pod. (Oravskeé
muzeum, 2020).

Kreativna realita na Oravskom hrade

Jednou z prezentovanych oblasti kultirneho turizmu Oravského hradu je aj jeho kreativna realita v podobe
produktov filmového priemyslu. Predstavena je expoziciou Mediatéka, ktora je navstevnikom k dispozicii od
r. 2015. Expozicia je obsahovo venovana filmom, ktoré boli nahrané v priestoroch hradu. Zo zahrani¢nych
filmov patri k najznamejSim Upir Nosferatu z r. 1922, na ktory tematicky nadvizuje aj jedno z
najnavitevovanejsich podujati koncom augusta. Dalsie zahrani¢né filmy si: Princezna a zobrék (r. 1997),
Dracie srdce I1. (1. 1998), Carov emisar (r. 1999) ¢i televizny seridl Janosik (r. 1973). Z domacich slovenskych
resp. Ceskoslovenskych filmov spomenieme asponi rozpravky Kral Drozdia brada (r. 1984), Rozpravka
rozpravok (r. 1991), Sokoliar Tomas (r. 1999) alebo poslednt rozpravku Laska na vlasku (r. 2014) (Aké
rozpravky sa to€ili na Oravskom hrade?, 2020).

Oravsky hrad ako symbol

Oravsky hrad je svojim charakterom, rozsiahlost'ou a poziciou neprehliadnutel'ny v ramci celej Oravy. Je jeho
neoddelite'nou sticastou dovarajic imidz i identitu izemia. Vyuzivany je viacerymi spdsobmi. Primérne je
jeho vyjadrenie v symbolike. Je pochopitel'né, Ze obec Oravsky Podzamok ma vo svojom erbe prave tento
historicky monument (obr. 4) . Na formovani lokalnej identity sa podiel’a tamojSia zakladna Skola s materskou
Skolou (obr. 5), v ktorej logu je taktiez zakomponovany symbol hradu. Silueta hradu je tiez v logu miestneho
minipivovaru Kasteldn zalozené¢ho v r. 2012 (obr. 6) ¢i miestneho penzionu Reduta (obr. 7) a samozrejme v
logu Oravského muzea P. O. Hviezdoslava v Dolnom Kubine (obr. 8).

Obrazok 4, 5, 6, 7, 8: Symbol Oravského hradu v logach

e
Reduta penzmn‘

e apariminy pri | Oravskom hrade ~~

ORAVSKE MUZEUM
P. O. Hviezdoslava
v Dolnom Kubine

Zdroj: Oravsky Podzamok, 2020, Kastelan, 2020, Oravské mizeum, 2020

NezameniteI'na poloha a vizualny vzhl'ad hradu sluzi k prezentécii turistickych produktov aj na urovni celého kraja.
Objavuje sa v propaga¢nych materialoch Zilinského turistického kraja napr. v produktoch Hradné cesty, Hrady v
Zilinskom kraji ¢i Top turistickych atraktivit Zilinského turistického kraja (obr. 9, 10, 11).
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Vysoka navstevnost’ hradu je jednym z dovodov vzniku remeselného pivovaru a reStauracie Kastelan, ktory
tak prirodzene reaguje na poziadavky navstevnikov, ktori stale CastejSie pozadujii dokladné spoznavanie
regionu a to vSetkymi zmyslami (Sieczko, 2017). NavySe uvedeny minipivovar vyuziva Oravsky hrad a jeho
historiu na etiketach svojich vyrobkov.

Obr. 9, 10, 11: Propagaéné materialy Zilinského turistického kraja

e, ANy

o ILINSKY

P

ZILINSKY

Hracly
v Zibinskem kraji

Zdroj: Zilinsky turisticky kraj, 2020

Oravsky hrad v dokumentoch regionalneho rozvoja

Oravsky hrad patri medzi jednu z najzaujimavejSich a najtypickejsich lokalit aj v dokumentoch regionalneho
rozvoja nielen obce Oravsky Podzdmok, mikroregionu Oravské podhradie ale aj samotného regionu
cestovného ruchu Orava & Zilinského turistického kraja. Svojim charakterom a rozmermi je vyznamnou
kultarno-historickou pamiatkou celého regionu, ¢im je zarad'ovany medzi jeho silné stranky v oblasti
cestovného ruchu. Pocas roka poskytuje hrad tradi¢né 1 menej tradi¢né prehliadky, ponuka pre navstevnikov
podujatia rozli¢ného charakteru, vzdeldva, zabava a prezentuje hmotné i nehmotné kultirne dedicstvo celého
regionu. V oblasti regionalneho rozvoja je tak zrejma a preferovand najmé podpora a propagacia prislusne;j
kultarno -historickej pamiatky, ktora je prioritne pod zastitou Oravského muzea P. O. Hviezdoslava v Dolnom
Kubine. Lokalita sa vSak nachadza v uzemi s vysokym potencidlom letnej 1 zimnej turistiky, cykloturistiky,
zimnych Sportov (lyziarske strediska ako napr. Oravska Magura - Racibor), vodnych Sportov (Oravska
priehrada, termélne kupalisko Oravice, riecka Orava v spojeni s raftingom, pltnictvom, rybolovom) alebo
extrémnych Sportov (vyhliadkové lety, downhill). Nemenej zaujimavé st aj dalSie kultirno-historické
pamiatky ako napr. Mlzeum v Zuberci, drevené kostoliky v TvrdoSine a LeStinach a d’alSie sakralne a svetské
pamiatky ¢i kultirne podujatia (obecné sldvnosti, jarmoky, festivaly). Z realizatnych predpokladov
cestovného ruchu v samotnej obci je potrebné spomenut’ ubytovacie zariadenia, ktoré zastupuji 3 apartmany
(22 1670k), 4 penziony (55 16Zok), 3 turistické ubytovne (153 16Zok) a 1 hotel (32 16Zok). Okrem Oravského
Podzamku su uz len v 2 obciach mikroregionu evidované ubytovacie zariadenia na sukromi. Zastipené su aj
stravovacie zariadenia v obci v podobe 6 restauracii, 1 hostinca a 1 pizzeria s celkovou kapacitou viac ako 350
miest. Segment gastronomie nepochybne akceleroval prave vd’aka atraktivite Oravského hradu a jeho
navstevnosti.

Cestovny ruch je vyznamnym a nepopieratelnym aspektom ekonomického rozvoja prislusnej lokality a
regionu, ¢o si uvedomuje aj vedenie obce. UZ v sucasnosti vytvara cestovny ruch pracovné prilezitosti pre
skupiny obyvatel'ov, zvySuje prijmy, stimuluje kapitalové investicie, vytvara prilezitosti pre rozvoj malych a
velkych podnikov. Z hladiska budicej podpory rozvoja cestovného ruchu si kladie obec za ciel’ vytvorenie
novych ubytovacich a stravovacich kapacit a zlepSenie informacnych sluz ieb pre navstevnikov v obci. V tejto
suvislosti st v obci 1 mikroregione planované aj d’alSie aktivity na podporu rozvoja cestovného ruchu v podobe
napr. vytvorenia rekrea¢nych zon, budovania doplnkovej infrastruktiry cestovného ruchu (oddychové miesta
a posedenia, naucné trasy a chodniky, cyklochodniky a pod.), vytvorenia kalendara podujati v mikroregione,
tvorby propagacnych materidlov pre rozvoj marketingovych sluzieb v oblasti cestovného ruchu, v podpore
predaja miestnych produktov (Spolo¢ny program rozvoja obci Oravského podhradia 2015-2023, 2015, PHSR
obce Oravsky Podzamok 2007-2013, 2007).
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Z pohl'adu  marketingovych  Stadii najmd spravnym a vhodnym spojenim lokaliza¢nych
a realizaénych danosti lokality vramci mikroregionu az regionu do atraktivnych produktov
a zabezpecenim ich vhodnej prezenticie sa vel'mi vyrazne moze zvysit’ jej atraktivita a popularita na trhu
cestovného ruchu. Predpokladom je najmi vytvorenie komplexnych balickov sluzieb, resp. uceleného
produktu cestovného ruchu v SirSom kontexte pre vSetky segmenty cestovného ruchu.

Z AV E R i —

Kultirny cestovny ruch smeruje k poznavaniu kultary, histérie, tradicii a zvykov ur€itého tizemia, ktorého
ucastnici maji zdujem o navstevu kultirnych pamiatok, zariadeni a podujati. Pre region, v ktorom sa
nachadzaju, predstavuji vyznamné moznosti ziskavania zdrojov prijmov a hlavne sebaprezentacie nielen
doma, ale aj v zahrani¢i. Zaroven sa podielaju na formovani hlbSiecho vztahu k vlastnej kultire
prostrednictvom prehlbovania poznania vlastnych dejin a kultirneho dedicstva. Ich pdsobenie je mozné vidiet’
aj vo zvyseni kultirnej a vzdelanostnej Grovne.

Oravsky hrad disponuje znacnym potencidlom, ktory je mozné uplatnit’ nielen v rozvoji kultirneho
cestovného ruchu izemia ale aj v rozvoji regionalneho rozvoja SirSieho Uzemia v okoli lokality. Sucasné
marketingové stratégie naznacuju efektivne smerovanie a rozvoj, ktoré sa prejavuju v kazdorocéne sa
zvySujucej navstevnosti a trzbach. Zaroven je zrejmy aj zvysujuci sa zdujem zahrani¢nych turistov o navstevu
lokality nielen zo susednych krajin ale aj z d’al$ich europskych (Francuzsko, Velka Britania, Litva, Belgicko,
Holandsko a pod.i mimoeuropskych Statov (Izrael, Japonsko, USA a i.).

Oravsky hrad a jeho symbolika zase moze efektivne upozornit’ na d’alSie turisticky atraktivne lokality v podobe
turistickych sprievodcov, resp. tematicky zameranych produktov. Nezanedbatel'ny je aj pozitivny vplyv hradu
ako atraktora, ktory moze byt inicidtorom lokalizacie gastronomickych sluzieb (reStauracie a minipivovar) ¢i
remeselnych aktivit a d’alSich sluzieb spojenych s cestovnym ruchom.

Z dokumentov regiondlneho rozvoja i stratégii cestovného ruchu je zrejmé, ze lokalita Oravského hradu bude
mat’ nad’alej tendenciu viazat’ na seba aktivity cestovného ruchu. Rozvoj a poésobenie lokality sa pritom moze
priamo prejavit aj vo viacerych rozvojovych aktivitich ako napr. podpora rozvoja remesiel, zvySenie
zamestnanosti, rozvoj a budovanie turistickej infrastruktary. Pre spravne fungovanie je vSak potrebné
upozornit’ na koordinované usilie majitel'ov a prevadzkovatel'ov kultirnych zdrojov a komercnych subjektov
cestovného ruchu.

,» L ato praca bola podporena Agenturou na podporu vyskumu a vyvoja na zaklade Zmluvy ¢. APVV-18-0185*
a projektu VEGA 1/0040/18.”
Also, the study was carried out thanks to the international research project: Social and Innovative Platform on

Cultural Tourism and its Potential towards Deepening Europeanisation (SPOT, www.SPOTprojectH2020.eu)
funded by the European Commission H2020 Programme under Grant Agreement number: 870644.
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